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Regulamin Zlecania Emisji Reklam

Niniejszy Regulamin okresla zasady Zlecania Emisji Reklam w Sieci Reklamowej Tri-table. Reklamodawca
akceptujgc postanowienia niniejszego Regulaminu wyraza zgode na wspolprace z Siecia Reklamowa
Tri-table na zasadach w nim okreslonych.
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§ 1 PODSTAWOWE POJECIA ZAWARTE W REGULAMINIE

Sie¢ Reklamowa Tri-table — zbiér witryn nalezacych do Zleceniobiorcy lub podmiotéw trzecich wspdtpracujgcych
ze Zleceniobiorcg na podstawie odrebnych umoéw, ktérych powierzchnig reklamowg Zleceniobiorca dysponuje.

Zleceniobiorca — Tri-table Sp. z 0.0. z siedzibg w Warszawie przy Al. Ksiecia J6zefa Poniatowskiego 1, 03-901
Warszawa, uzywajgca nazwy handlowej Tri-table.

Zleceniodawca — kazda osoba fizyczna lub prawna, a takze jednostka organizacyjna niebedgca osobg prawna
zlecajgca lub rezerwujgca emisje reklamy w internetowej sieci reklamowe;j Tri-table.

Reklama - kazdy przekaz majgcy na celu promocje sprzedazy albo innych form korzystania z towaréw lub ustug,
popieranie okreslonych spraw i idei bgdZ osiggniecie innego efektu pozgdanego przez Zleceniodawce.

Rezerwacja — wpis w systemie rezerwacji okreslajacy zajetos¢ powierzchni reklamowych dla konkretnego klienta,
na potrzeby okreslonej Kampanii.

Kampania — przeprowadzana w Sieci Reklamowej Tri-table emisja jednej albo wiecej Reklam zgodnie z
ustalonymi przez Zleceniobiorce oraz Zleceniodawce kryteriami, takimi jak w szczegdlnosci terminy emisiji,
miejsca emisji, liczby emisji, kryteriow targetowania, emitowana zgodnie z Regulaminem, Zleceniem Emisji
Reklam oraz innymi obowigzujgcymi zasadami dotyczgcymi w szczegdlnosci tresci Reklam oraz ich emisiji.

Zlecenie Emisji Reklam — kazda umowa zawarta pomiedzy Zleceniobiorcg a Zleceniodawcg, ktérej przedmiotem
jest emisja reklamy w internetowej sieci reklamowej Tri-table. Potwierdzenie przyjecia Zlecenia Emisji Reklamy
oznacza zawarcie umowy o tresci wynikajgcej z uzgodnionych oswiadczen stron oraz niniejszego Regulaminu.

Modyfikacja Zlecenia Emisji Reklam — wytgcznie zmiana ustalonych terminéw, miejsc emisji Reklam, liczby
emisji Reklam, kryteriow targetowania reklamy dokonana po rozpoczeciu emisji Reklam, niepowodujgca
zmniejszenia wartosci Zlecenia Emisji Reklam.

Specyfikacja techniczna — dokument zawierajgcy parametry techniczne jakie powinny spetnia¢ materiaty
reklamowe przed emisjg Kampanii w sieci Tri-table. Plik w formacie xls. zawiera podstawowe informacje takie jak:
nazwa formatu reklamowego, dopuszczalna maksymalna waga, rozmiar wraz z opisem.

Dni robocze — dni tygodnia od poniedziatku do piatku, z wytgczeniem dni ustawowo wolnych od pracy.

§ 2 POSTANOWIENIA OGOLNE

1. Sprzedaz Reklamy przez Zleceniobiorce odbywa sie wedtug nastepujacych kryteriow:
e produktéw niestandardowych wycenianych indywidualnie (m.in. konkursy, profile sponsorowane,
dedykowane grupy tematyczne);
czasu trwania emisji Reklam (dzien, tydzien, miesigc) - Flat Fee;
liczby emisji (odston, wy$wietlen) — CPM;
liczby kliknig¢ przez uzytkownika w Reklame — CPC;
liczby dziatarh wykonanych przez uzytkownikéw na stronie Zleceniodawcy lub innego podmiotu, na rzecz
ktérego dokonywana jest emisja Reklam (bedgcych nastepstwem obejrzenia lub klikniecia w Reklame) -
CPL;
e modeli hybrydowych - potgczenie kilku modeli sprzedazy, np. liczby emisji (CPM) z liczbg kliknie¢ przez
uzytkownika w Reklame (CPC).

2. Do rozliczenia reklamy stosuje sie nastepujgce jednostki rozliczeniowe:
e 1 produkt (profil sponsorowany, grupa tematyczna);
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1000 odston;

dzien, tydzien, miesigc emisji;
jedno klikniecie;

jedno dziatanie.

§ 3 REZERWACJA POWIERZCHNI

1. Rezerwacja dokonywana jest na zyczenie Zleceniodawcy.

2. Rezerwacja ma zastosowanie w przypadku sprzedazy produktdw niestandardowych oraz wedtug
wycenianych wg kryterium czasu trwania emisji Reklam (dzien, tydzien, miesigc) - Flat Fee.

3. Rezerwacja dokonywana jest dla konkretnego Zleceniodawcy i na potrzeby okreslonej Kampanii.

4. Waznos¢ Rezerwacji wynosi 45 dni. Przedtuzenie waznosci Rezerwacji musi by¢ potwierdzane Zleceniem
Emisji Reklamy.

5. Rezerwacje dokonywane sg na terminy nie dtuzsze niz cztery miesigce od czasu dokonania Rezerwac;ji.

6. Dokonanie Rezerwaciji jest potwierdzane przez Zleceniodawce w postaci Zlecenia Emisji Reklam zgodnego
z § 4 Regulaminu na 3 dni przed datg uruchomienia emisji Reklamy.

§ 4 ZLECENIE EMISJI REKLAMY | WARUNKI PLATNOSCI

1. Zlecenia Emisji Reklam dokonuije sie:
e w formie skanu przesylanego przez Zleceniodawce do Zleceniobiorcy na odpowiednim formularzu
przygotowanym przez Zleceniobiorce, a podpisanym przez Zleceniodawce;
lub
e w formie dokumentu podpisywanego online przez Zleceniodawce podpisem elektronicznym
na odpowiednim formularzu przygotowanym przez Zleceniobiorce.

2. Zleceniodawca moze uzywac swoich wzoréw formularzy do poinformowania Zleceniobiorcy o checi zakupu
emisji Reklam. W takim przypadku Zleceniobiorca — po otrzymaniu formularza od Zleceniodawcy —
przygotowuje swoj dokument i przesyta do akceptacji Zleceniodawcy.

3. Zlecenie Emisji Reklam oraz potwierdzenie jego przyjecia dokonywane sg w formie dokumentowe;.

4. Zlecenie Emisji Reklam musi zawierac:
e liste zamawianych powierzchni reklamowych (serwiséw) oraz form reklamowych (np. double billboard,
rectangle), jednostke rozliczeniowg (odstony, czas, klikniecia, dziatania);
wartos$¢ jednostki rozliczeniowej;
ewentualne rabaty;
wartosci po udzielonych rabatach;
czas trwania emisji Reklam;
ewentualne dodatkowe zatozenia dotyczgce emisji Reklam (targetowanie, capping, widocznos¢ itp.);
nazwe Kampanii;
dane identyfikujgce klienta Zleceniodawcy, w ktérego imieniu jest zamawiana emisja reklam (jezeli ma to
miejsce);
dane identyfikujgce Zleceniodawce: imie i nazwisko osoby zlecajgcej, dane firmy: adres, telefon, NIP;
e dane Zleceniobiorcy: imie i nazwisko osoby przyjmujgcej zlecenie, adres, telefon, NIP;
termin pfatnosci faktury, nazwe banku i numer konta, na ktéry powinna zosta¢ zrealizowana ptatnosé
przez Zleceniodawce;
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5.

10.

1.

12.

e podpis i piecze¢ Zleceniodawcy.

Udzielajgc Zlecenia Emisji Reklam, przygotowanego przez Zleceniobiorce, Zleceniodawca oswiadcza, ze:

e posiada odpowiednie umocowanie do sktadania zamowienia oraz podpisania Zlecenia Emisji Reklam;

e jest uprawniony do postugiwania sie - uzytymi w zleconych do emisji materiatach reklamowych -
informacjami, danymi, fragmentami utworéw, wizerunkami, znakami towarowymi Ilub wzorcami
zdobniczymi albo innymi elementami stanowigcymi przedmiot ochrony prawnej na podstawie prawa
autorskiego i praw pokrewnych, prawa wtasnosci przemystowej, prawa do znakéw towarowych lub
wzordow zdobniczych, prawa do tajemnicy przedsigbiorstwa lub innych praw wymaganych w prowadzeniu
kampanii;

e Zzlecana emisja Reklam jest zgodna z obowigzujgcymi przepisami prawa i nie narusza praw autorskich
oraz innych praw osoéb trzecich, w tym w szczegdlnoéci zasad dotyczacych emisji Reklam panujacych u
wydawcow oraz podmiotdw zarzadzajgcych powierzchniami reklamowymi, jak réwniez innych
podmiotéw, takich jak dostawcy oprogramowania i technologii umozliwiajgcych emisje Reklam (takie jak
np. Standardy Ad Managera);

e zlecana emisja Reklam jest zgodna z obowigzujgcymi przepisami prawa, a Tri-table i witryny nalezgce
do sieci Tri-table nie ponoszg odpowiedzialnosci prawnej wynikajacej ze ztamania przepisow prawa
przez Zleceniobiorce;

e akceptuje warunki niniejszego Regulaminu;
upowaznia Zleceniobiorce do wystawienia faktur VAT bez podpisu odbiorcy w formie elektronicznej
w formacie .pdf i jej wysytke na adres e-mail wskazany przez Zleceniodawce.

Minimalna warto$¢ Zlecenia Emisji Reklam wynosi 1 000 zt netto.

Ztozenie Zlecenia Emisji Reklam zgodnie z niniejszym paragrafem Regulaminu oraz potwierdzenie jego
przyjecia przez Zleceniobiorce jest jednoznaczne z zawarciem umowy 0 jego realizacje.

Emisja Reklam moze zosta¢ odwotana przez Zleceniodawce w catosci lub czesci, jednak moze wigzac sie to z
karami umownymi wskazanymi w ust. 10 oraz 13 ponizej.

Anulowanie Zlecenia Emisji Reklam przez Zleceniodawce nie pézniej niz 7 dni roboczych przed datg
pierwszej emisji nie rodzi zobowigzan finansowych wobec Zleceniobiorcy.

W przypadku anulowania Zlecenia Emisji Reklam przez Zleceniodawce pozniej niz 7 dni roboczych przed datg

pierwszej emisji Reklam Zleceniodawca zaptaci Zleceniobiorcy:

a) kare umowng w wysokosci 50% wartosci brutto naleznej za 3 pierwsze dni emisji Reklam — w przypadku
anulowania Zlecenia Emisji Reklam podzniej niz na 7 dni roboczych przed ustalonym terminem
rozpoczecia emisji Reklam, ale wczes$niej niz na 3 dni robocze przed ustalonym terminem rozpoczegcia
emisji;

b) kare umowng w wysokosci 100% wartoéci brutto naleznej za 2 pierwsze dni emisji Reklam —
w przypadku anulowania Zlecenia Emisji Reklam pézniej niz na 3 dni robocze przed ustalonym terminem
rozpoczecia emisji Reklam.

W przypadku czesciowego anulowania Zlecenia Emisji Reklam kary umowne wymienione w § 4.11 odnoszg
sie do wartosci brutto anulowanej czesci Zlecenia Emisji Reklam.

Kary umowne wskazane w niniejszym Regulaminie bedg ptatne przez Zleceniodawce na pierwsze wezwanie
Zleceniobiorcy, w terminie 7 dni od dnia otrzymania wezwania. Kara umowna nie bedzie podlega¢ potraceniu
ani zatrzymaniu, a w przypadku, w ktérym wysokos¢ poniesionej przez Zleceniobiorce szkody przekroczy
wysokos¢ naliczonej kary umownej, Zleceniobiorca bedzie uprawniony do dochodzenia odszkodowania
przewyzszajgcego wysokos¢ naliczonej kary umownej na zasadach ogdlnych.
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13.

14.

15.

16.

17.

18.

19.

20.

21.

Anulowanie czesciowe lub catosciowe Zlecenia Emisji Reklam oznacza rezygnacje z czesci lub catosci emisji
Reklam w sieci Tri-table. Alokacja Emisji Reklam wewnatrz sieci Tri-table nie jest jednoznaczna z
anulowaniem Zlecenia Emisji Reklam. W przypadku anulowania Zlecenia Emisji Reklam po dniu, w ktérym
miata nastgpi¢ emisja Reklam, Zleceniodawca zobowigzany bedzie do zaptaty na rzecz Zleceniobiorcy kary
umownej w wysokosci 50 % wynagrodzenia Zleceniobiorcy za emisje Reklam zgodnie ze Zleceniem Emisji
Reklam, za kazdy dzien niezrealizowanej emisji Reklam. Catkowita wysoko$¢ kary umownej naliczonej na
podstawie poprzedzajgcego zdania nie moze przekroczy¢ 50% wynagrodzenia naleznego Zleceniobiorcy.

W przypadku anulowania Zlecenia Emisji Reklam w ramach sprzedazy wedtug kryterium czasu trwania emisji
(dzien, tydzien, miesigc) - Flat Fee, Zleceniodawca zaptaci Zleceniobiorcy kare umowng w wysokosci 100%
wartosci brutto naleznej za emisje Reklam.

Rezygnacja z catosci lub czesci Zlecenia Emisji Reklam musi mie¢ forme przewidziang dla Zlecenia Emis;ji
Reklam pod rygorem niewaznosci.

Faktura VAT za zrealizowana emisje reklam zostanie wystawiona przez Zleceniobiorce zgodnie z art. 6 ust. 1
Ustawy z dnia 15 lutego 1993 r. o podatku od towardéw i ustug. Podstawa wystawienia faktury VAT jest
podpisane przez Zleceniobiorce Zlecenie Emisji Reklam. W przypadku emisji Reklam trwajgcych dtuzej niz
miesigc zostang wystawione faktury czesciowe obejmujgce kazdy miesigc kalendarzowy trwania Kampanii.

Faktura VAT dostarczana jest Zleceniobiorcy za posrednictwem poczty elektroniczne;.
Ptatnosc¢ za fakture VAT powinna zosta¢ dokonana w terminie okreslonym w Zleceniu Emisji Reklam.

W przypadku niezaptacenia faktury w terminie podanym w Zleceniu Emisji Reklam Zleceniobiorca bedzie
naliczat odsetki ustawowe za opdznienie.

Niezaptacenie w terminie faktury VAT jest podstawg odstgpienia Zleceniobiorcy od realizacji innych Zlecen
Emisji Reklam Zleceniodawcy, przy czym nie rodzi to obowigzkéw odszkodowawczych dla Zleceniobiorcy
z tytutu niezrealizowania Zlecern Emisji Reklam, ani obowigzku zwrotu naleznosci za niezrealizowana czesc
zamoéwienia.

Sie¢ reklamowa Tri-table zastrzega sobie prawo do mozliwosci:

e dochodzenia zaptaty za nieoptacong przez Zleceniobiorce Fakture VAT, wystawiong za zrealizowang
przez Zleceniobiorce Kampanie. Dochodzenie zaptaty mozliwe jest na drodze windykacji, ktérej
kosztami zostanie obcigzony Zleceniodawca.

e realizacji kampanii w oparciu o model przedptaty (na podstawie wystawionej przez Zleceniobiorce faktury
proforma). Realizacja Kampanii jest mozliwa wylgcznie po wczesniejszym wplynieciu naleznosci
na konto Zleceniobiorcy.

§ 5 REALIZACJA ZLECENIA

Realizacja zlecenia moze zostac¢ rozpoczeta, gdy:

e Zleceniodawca przesle Zlecenie Emisji Reklam zawierajgce elementy wymienione w § 4.4.;

e Zleceniobiorca potwierdzi prawidtowe zliczanie sie statystyk w systemie na podstawie ktérego Zlecenie
Emisji Reklam bedzie rozliczane.

W trakcie realizacji Zlecenia Emisji Reklam i po jej zakonczeniu na zyczenie Zleceniodawcy udostepniane sg
statystyki emisji Reklamy. Link ze statystykami zostanie przestany na Zzadanie Zleceniodawcy przez

Zleceniobiorce e-mailem w ciggu jednego dnia roboczego od otrzymania zgdania.

Podstawg oceny poziomu realizacji Zlecenia Emisji Reklam sg dane pochodzace z adserwera Zleceniobiorcy.
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Za zgodg Zleceniobiorcy istnieje mozliwos¢ oceny poziomu realizacji Zlecenia Emisji Reklam, na podstawie
danych z systemu Zleceniodawcy. Adres strony WWW ze statystykami, login i hasto zostang przestane
Zleceniobiorcy przez Zleceniodawce e-mailem najpdzniej w ostatni dzieh roboczy poprzedzajgcy planowang
date rozpoczecia emisji Reklamy.

Jezeli z winy Zleceniobiorcy emisja Reklam nie zostanie zrealizowana lub zostanie zrealizowana
niewtasciwie, Zleceniobiorca zobowigzuje sie do powtdérnej emisji Reklam w niezrealizowanej czesci w
terminie ustalonym ze Zleceniodawca.

W przypadku braku mozliwosci emisji Reklam z powodu okolicznosci, za ktére odpowiedzialno$¢ ponosi
Zleceniodawca, Zleceniobiorcy nalezne jest petne wynagrodzenie z tytutu emisji tak, jakby zostata
zrealizowana zgodnie z postanowieniami Zlecenia Emisji Reklam oraz Regulaminu.

Jezeli z przyczyn obiektywnych emisja Reklam nie zostata w petni zrealizowana w zaméwionym terminie:

e czas jej realizacji zostanie odpowiednio wydtuzony;

e Zleceniodawca moze wykorzysta¢ pozostatg liczbe emisji w kolejnym zamoéwieniu;

e Kampania jest refakturowana (dokonuje sie korekty Zlecenia Emisji Reklam oraz faktury VAT, jesli
zostata juz wystawiona).

§ 6 MODYFIKACJA ZLECENIA EMISJI REKLAM

Modyfikacja Zlecenia Emisji Reklam wymaga formy przewidzianej dla Zlecenia Emisji Reklam pod rygorem
niewaznosci, to jest akceptacji zmiany warunkéw umowy przez Zleceniobiorce.

Modyfikacja Zlecenia Emisji Reklam przez Zleceniobiorce jest dokonywana w czasie nie dituzszym niz 1
dzieh roboczy od momentu ustalenia warunkéw Modyfikacji Zlecenia Emisji Reklam zgodnie z ust. 1
powyzej.

W przypadku wystgpienia watpliwosci i niejasnosci co do zakresu i rodzaju Modyfikacji Zlecenia Emisji
Reklam, Zleceniobiorca ma prawo do realizacji zamowienia w pierwotnej formie.

§ 7 WARUNKI EMISJI REKLAM

Zleceniobiorca dysponuje szczegdétowymi Specyfikacjami technicznymi oferowanych form Reklamy
i udostepnia je na zyczenie Zleceniodawcy.

Warunkiem akceptacji Zlecenia Emisji Reklam przez Zleceniobiorce jest dostarczenie przez Zleceniodawce
kreacji zgodnej ze Specyfikacjg techniczna.

Wszystkie gotowe, wykonane zgodnie ze Specyfikacja techniczng, materialy reklamowe konieczne do
rozpoczecia emisji reklam muszg by¢ dostarczone na 7 dni roboczych przed rozpoczeciem ich emisiji.
Materialy muszg by¢ przestane e-mailem na adres przedstawiciela Zleceniobiorcy obstugujgcego
Zleceniodawce.

Zleceniobiorca jest zobowigzany sprawdzi¢ poprawno$¢ otrzymanych materiatéw w czasie nie dtuzszym niz
1 dzien roboczy od chwili ich otrzymania oraz poinformowaé Zleceniodawce o ewentualnych btedach
zawartych w materiatach reklamowych lub ich poprawnosci. Weryfikacja dokonywana przez Zleceniobiorce
nie obejmuje oceny materiatéw pod katem zgodnosci z regulacjami wskazanymi w § 4.5 Regulaminu.

Niedostarczenie w terminie poprawnie wykonanych materiatéw reklamowych jest jednoznaczne z akceptacjg
przez Zleceniodawce faktu, iz rozpoczecie emisji Reklam moze zosta¢ opdznione w stosunku do terminéw
zawartych w Zleceniu Emisji Reklam. Zleceniobiorca dotozy wszelkich staran, aby emisja Reklam odbyta sie
Zgodnie z terminami zawartymi w Zleceniu Emisji Reklam.
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6. Jesli w wyniku niedostarczenia materiatéw przez Zleceniodawce termin rozpoczecia emisji reklam zostanie -
za zgoda Zleceniobiorcy - przesuniety, nie rodzi to dla Zleceniobiorcy obowigzkéw odszkodowawczych z
tytutu niezrealizowania emisji Reklam ani obowigzku zwrotu naleznos$ci za niezrealizowang z tego powodu
czes¢ emisji Reklam.

7. Jezeli Zleceniodawca zdecyduje sie na wymiane materiatéw reklamowych po rozpoczeciu emisji Reklam,
Zleceniobiorca zobowigzuje sie dokona¢ wymiany w terminie nie dtuzszym niz 2 dni robocze od chwili
otrzymania poprawnie wykonanych materiatow reklamowych. Akceptacja zmienionych materiatéw odbywaé
sie bedzie na podstawie postanowien niniejszego paragrafu.

8. Niedotrzymanie terminu dostarczenia Zlecenia Emisji Reklam Ilub Materiatdw reklamowych przez
Zleceniodawce zwalniajg Zleceniobiorce z obowigzku realizacji Zlecenia Emisji Reklam oraz ewentualnej
odpowiedzialnosci, jaka mogtaby powstac z tego tytutu.

9. Zleceniobiorca zastrzega sobie prawo do odmowy lub wstrzymania emisji Reklam bez podania przyczyny,
jezeli zachodzi uzasadnione podejrzenie, ze ich tre$¢ lub tres¢ strony docelowej jest sprzeczna z prawem lub
zasadami wspotzycia spotecznego badz narusza prawa osob trzecich. Zleceniobiorca zastrzega sobie prawo
do odmowy lub do wstrzymania emisji Reklam réwniez wtedy, gdy tre$¢ lub forma Reklam jest sprzeczna z
linig programowg witryn wchodzgcych w skfad internetowej sieci reklamowej Tri-table lub z interesem
Zleceniobiorcy. W takim wypadku Zleceniobiorca nie ponosi odpowiedzialnosci za niedotrzymanie terminéw
oraz ewentualnej odpowiedzialnosci, jaka mogtaby powstac z tego tytutu.

10. Jesli na skutek emisji Reklam dostarczonych przez Zleceniodawce, Zleceniobiorca poniesie szkode,
Zleceniobiorca ma prawo do dochodzenia odszkodowan od Zleceniodawcy na zasadach ogélnych.

11. Zleceniobiorca nie ponosi odpowiedzialnosci za tres¢ i ksztatt banerow reklamowych oraz innych form
Reklamy dostarczonych przez Zleceniodawce i widocznych w sieci Internet na witrynach internetowe;j sieci
reklamowej Tri-table, a w szczegdlnosci tresci niezgodnych z polskim prawem lub naruszajacych prawnie
chroniony interes osob trzecich.

12. W przypadku wstrzymania Emisji Reklam przez podmiot trzeci z uwagi na naruszenie przez Zleceniobiorce
przepiséw prawa, regulaminéw wydawcow lub innych zasad Zleceniodawca zobowigzany bedzie do zaptaty
na rzecz Zleceniobiorcy kary umownej w wysokosci 50 % wynagrodzenia Zleceniobiorcy za emisje Reklam
zgodnie ze Zleceniem Emisji Reklam, za kazdy dzier wstrzymania Emisji Reklam. Catkowita wysokosc¢ kary
umownej naliczonej na podstawie poprzedzajgcego zdania nie moze przekroczy¢ 50% wynagrodzenia
naleznego Zleceniobiorcy. W takim przypadku Zleceniobiorca moze odstgpi¢ od realizacji Zlecenia Emisji
Reklam.

13. Zleceniobiorca nie ponosi odpowiedzialnosci:

e za wykonywanie wszelkich zobowigzan w szczegodlnosci wynikajgcych z ofert zawartych w tresci
baneréw reklamowych oraz innych form Reklamy dostarczonych przez Zleceniodawce i widocznych w
sieci Internet, w ramach witryn internetowej sieci reklamowej Tri-table, skierowanych do oséb trzecich;

e za zaspokojenie wszelkich roszczen z tytutu naruszenia praw autorskich do materiatéw tworzgcych
banery reklamowe oraz inne formy Reklamy dostarczone przez Zleceniodawce w szczegdlnosci takie
jak: zdjecia, informacje, materiaty tekstowe.

§ 8 SILAWYZSZA

1. Zleceniobiorca nie ponosi odpowiedzialnosci za niewykonanie lub nienalezyte wykonanie zobowigzan
wynikajgcych z umowy Zlecenia Emisji Reklam, jesli jest ono nastepstwem zdarzen pozostajgcych poza jego
kontrolg, w tym w szczegdlnosci (choc¢ nie wytgcznie): wybuchu lub grozby wybuchu wojny; aktéw, decyzji lub
veta instytucji rzadowych, umoéw rzgdowych Iub miedzynarodowych, strajkéw Ilub innych dziatan
protestacyjnych, powodzi, pozardw, eksplozji, pandemii, awarii sieci Internet lub jej czesci, sieci
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energetycznej, awarii komputerowych systeméw nadzoru i dystrybucji lub innych przejawow dziatan sity
WyZzsze;j.

2. W przypadku wyzej wymienionych zdarzen Zleceniobiorca zobowigzuje sie niezwtocznie zawiadomi¢ o nim
Zleceniodawce i zaproponowac, jesli bedzie to mozliwe, inne dogodne dla niego terminy emisji Reklam.

§ 9 WLASCIWOSCI PRAWA | SADU

1. Wszystkie umowy Zlecenia Emisji Reklam, do ktérych ma zastosowanie Niniejszy Regulamin, podlegaja
prawu polskiemu.

2. Strony ustalaja, ze wszelkie spory wynikajgce z umowy zawartej na podstawie niniejszego Regulaminu bedg
rozstrzygane przez sgd powszechny wiasciwy dla siedziby Zleceniobiorcy.

§ 10 POSTANOWIENIA KONCOWE

1. Regulamin wchodzi w zycie z dniem 08.12.2021 r.
2. Niniejszy Regulamin dostepny jest na stronie internetowej: www.tri-table.com/www.spolecznosci.pl

3. Regulamin moze zosta¢ zmieniony, poprzez zamieszczenie na powyzszej stronie nowego Regulaminu oraz
informacji o terminie, od ktérego ten nowy Regulamin bedzie obowigzywa¢, jak tez powiadomienie
Zleceniodawcy o zamiarze zmiany niniejszego Regulaminu wraz z przestaniem Zleceniodawcy linka do tej
strony. Powiadomienie to nie wymaga formy pisemnej. Powyzszy termin nie moze wypada¢ wczesniej niz
pietnascie dni po doreczeniu Zleceniodawcy tego powiadomienia. Jezeli Zleceniodawca nie wypowie
Zlecenia Emisji Reklam w terminie czternastu dni od doreczenia mu tego powiadomienia, uwaza sie, ze
Zleceniodawca i Zleceniobiorca przyjeli nowy Regulamin. Niezaleznie od powyzszego, nowy Regulamin
stosuje sie takze do Zleceh Emisji Reklam zlozonych po jego zamieszczeniu na wymienionej stronie i od
terminu, w ktérym zaczyna on obowigzywac.

4. We wszelkich sprawach nie uregulowanych w niniejszym Regulaminie majg zastosowanie przepisy Kodeksu
Cywilnego.
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